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Zakon o regionalnom razvoju (NN 147/14,123/17, 118/18) ureduje ustrojavanje urbanih podrucja kao
mjeru odrZivog regionalnog razvoja kojom se pridonosi druStveno-gospodarskom razvoju putem
jacanja konkurentnosti hrvatskih regija i ostvarenja vlastitih razvojnih potencijala. S tim u vezi, Zakon
propisuje obvezu izrade strategije razvoja urbanog podrucja koja predstavlja temeljni, planski, multi-
sektorski, strateSki dokument za upravljanje razvojem urbanog podrucja. Upravljanje se vodi unaprijed
definiranim prioritetima, ciljevima i smjerom razvoja sukladno Smjernicama za uspostavu urbanih
podrudja i izradu strategije razvoja urbanog podrucja za financijsko razdoblje 2021.-2027. U procesu
izrade strategije osobita pozornost pridaje se nacelu partnerstva i suradnje.

Teritorijalni obuhvat Veceg urbanog podrucja Karlovac (dalje u tekstu: VUP KA) izraden je u skladu s
Metodologijom za definiranje obuhvata urbanih podrucja u Republici Hrvatskoj, a baziran je na glavnim
druStveno-gospodarskim obiljezjima urbanog podrudja, odnosno kriteriju prostornog kontinuiteta i
kriteriju dnevnih migracija. U svom sastavu, Vece urbano podrucje Karlovac obuhvada sljedece jedinice
lokalne samouprave: Grad Karlovac, Grad Duga Resa, Grad Ozalj, Grad Slunj, Opc¢ina Krnjak, Op¢ina
Cetingrad i Op¢ina Rakovica. Grad sjediste urbanog podrucja je Karlovac. Kao takav, Grad Karlovac
pristupio je izradi Strategije razvoja Veceg urbanog podrucja Karlovac (dalje u tekstu: SRVUP KA).

Obzirom da strateSki razvoj urbanog podrucja podrazumijeva viSesektorski pristup, ukljucivanje
dionika iz svih relevantnih sektora kao i Sire javnosti u proces izrade i provedbe strateSkih mjera
pokazuje se nuznim kako bi krajnji rezultat bio odraz zajednickih interesa i potreba. Za to je potrebno
uspostaviti sveobuhvatan komunikacijski okvir koji ¢e omoguditi transparentan i kontinuiran protok
informacija u svim provedbenim fazama. Nastavno na to, Uredba o smjernicama za izradu akata
strateskog planiranja od nacionalnog znacaja i od znacaja za jedinice lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave (NN 89/18) propisuje obvezu izrade komunikacijske strategije i komunikacijskog akcijskog
plana za akte strateSkog planiranja, a u svrhu informiranja, komuniciranja i vidljivosti postupka
planiranja javnih politika.

Ovom Komunikacijskom strategijom i Komunikacijskim akcijskim planom predstavit ¢e se opdi i
specifi¢ni ciljevi te nacela komunikacijskog procesa, ciljne skupine, komunikacijski alati, mjere i
aktivnosti.
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2. PREGLED STANIJA

U okviru ovog poglavlja izdvojit ¢e se klju¢ni SWOT faktori koji ¢e ukazati na komunikacijske snage,
slabosti, prilike i prijetnje/smetnje s kojima su se do sada susretale jedinice lokalne samouprave VUP

Karlovac.

Tab. 1. SWOT analiza

SNAGE SLABOSTI

- Iskustvo u provodenju razlicitih projekata i
popratnih komunikacijskih aktivnosti

- VjesStine menadZmenta

- Partnerstva na lokalnim, regionalnim i
nacionalnim razinama

- Lista kontakata razli¢itih medija kao rezultat
dugogodisnje suradnje s medijima

- Kontinuitet u azuriranju web stranica

- Komuniciranje sa Sirom javnosti putem
druStvenih mreZa na razini svih JLS VUP
Karlovac

- Stvaranje jasne slike u javnosti o razvojnim
ciljevima i prioritetima povezanim sa SRVUP
KA

- Predstavljanje SRVUP KA u medijima na
lokalnoj i regionalnoj razini

- Nova partnerstva u sredstvima javnog
priopcavanja i znanstveno-stru¢noj zajednici

PRILIKE PRIJETNIE

- Nesistematiziranost i nejasnoca ciljnih
skupina kojima se Zele uputiti
komunikacijske poruke

- Neuskladena komunikacija sa Sirom javnosti
na razini JLS VUP Karlovac

- Nedovoljno poznavanje i upotreba
komunikacijskih alata na raspolaganju

- Nesrazmjer uloZenog truda i vidljivosti
rezultata

- Nedostatni kapaciteti za kontinuirano i
dinamic¢no provodenje komunikacijskih
aktivnosti

- Nezainteresiranost medija

- Iskrivljena/pogresna slika javnosti o ulozi i
znacaju SRVUP KA na lokalnoj, regionalnoj i
nacionalnoj razini

- Preopterecenje javnosti razlicitim i
nerelevantnim informacijama

- Nepredvidivost pandemijskih i globalnih
kretanja — nemogucnost provedbe pojedinih
komunikacijskih aktivnosti
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KKako bi se ostvarili Zeljeni rezultati Komunikacijske strategije potrebno je utvrditi opce i specificne
ciljeve. Definiranje opceg cilja u funkciji je mjerenja uspjeSnosti Komunikacijske strategije i predstavlja
primarni rezultat koji se Zeli postici. Specificni ciljevi pobliZe odreduju opdi cilj na nacin da identificiraju
ona podrucja djelovanja na koja je potrebno staviti vece teziste.

Opdéi cilj Komunikacijske strategije sastoji se u osnazivanju javne svijesti o prilikama koje proizlaze iz
nacionalne razvojne politike urbanog razvoja kao i Strategije razvoja Veceg urbanog podrucja Karlovac
za razvoj Veceg urbanog podrucja Karlovac i pripadajudi jedinica lokalne samouprave.

U skladu s komunikacijskim potrebama Strategije razvoja Veceg urbanog podrucja Karlovac, u nastavku
se definiraju specifi¢ni ciljevi Komunikacijske strategije.

Specifi¢ni cilj 1:

Unaprijediti informiranost javnosti o SRVUP KA i transparentnost razvojnog procesa u fazi izrade,
donosenja, provedbe i vrednovanja.

Specifi¢ni cilj 2:

Uspostaviti u€inkovitu komunikaciju i suradnju svih dionika na izradi i provedbi SRVUP KA te podici
svijest o znacaju i potencijalu zajednickog strateSkog planiranja razvoja VUP KA te ulozi i
odgovornosti pojedinih dionika.

Specifi¢ni cilj 3:

Informirati javnost o dostupnim izvorima financiranja projekata s podrucja VUP KA, osobito onima
namijenjenim urbanom razvoju, te postignutim rezultatima.

Kako bi procesi informiranja i komuniciranja bili vodeni u Zeljenom smjeru, Komunikacijskom
strategijom odreduju se temeljna nacela koja ¢e provoditelji poStovati u provodenju komunikacijskih
aktivnosti. To su:

Transparentnost u provedbi svih aktivnosti i mjera;

Jasne, nedvosmislene i potpune informacije

Prezentiranje informacija na jednostavan, subjektu prilagoden i razumljiv nacin;
Nesmetano i pravovremeno plasiranje vjerodostojnih i pouzdanih informacija;
Komplementarnost i konzistentnost aktivnosti;

Nepristranost i apoliti¢nost;

Partnerstvo i suradnja.

0O O 0O O O O O
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Uspjednost provedbe SRVUP-a u prvom redu ovisi o uspjesnosti animiranja 3to Sireg kruga dionika i
Sire javnosti. Iz tog razloga, Komunikacijska strategija utvrduje ciljne skupine kojima ce se prenositi
klju¢ne poruke iinformacije. U ciljne skupine svrstavaju se svi oni dionici koji imaju izraZeni interes za
ostvarenje ciljeva i postizanje rezultata Strategije razvoja Veleg urbanog podrucja Karlovac.
UvaZavaju¢i nacela transparentnosti, nediskriminacije i ukljucivosti, Komunikacijska strategija
kategorizira sljedece ciljne skupine:

- Javni sektor (donositelji odluka). Ova ciljna skupina je izrazito vazna u pogledu koordiniranja
provedbenih aktivnosti. Subjekti javnog sektora jedinica lokalne samouprave djeluju u
svojstvu donositelja odluka i akata, koordiniraju postupkom i izvjeStavaju o provedbi.

- Partnersko i Koordinacijsko vijece. Kategorijom je obuhvacena raznolika paleta dionika javnog,
privatnog i civilnog sektora urbanog podrudja. Koordinacijsko vijece je tijelo zaduZeno za
koordinaciju izrade izmjene i/ili dopune, donosenja, provedbe i pracenja provedbe strategije
razvoja urbanoga podrudia, a Cine ga gradonacelnici i nacelnici opcina i gradova iz sastava
urbanoga podrucja. Partnersko vijece Cine predstavnici javnog, privatnog i civilnog sektora na
podrucju VUP Karlovac — jedinice lokalne samouprave, regionalni koordinator, Karlovacka
Zupanija, Veleuciliste u Karlovcu, predstavnici gospodarskog sektora, organizacije civilnog
drusStva. Dobra umreZenost i koordinacija predstavnika sva tri sektora preduvijet je za
sinergijske ucinke provedbe SRVUP-a.

- Gradani/sira javnost. Kako i sam naziv govori, ova ciljna skupina ukljucuje sve stanovnike
Veceg urbanog podrucja Karlovac. Osim 5to je najbrojnija, ciljnu skupinu karakterizira izrazena
heterogenost zbog Cega je potrebno provesti odredeni stupanj kategorizacije unutar skupine
kako bi komunikacijski proces bio 5to ucinkovitiji.

- (Potencijalni) korisnici sredstava iz nacionalnih i/ili EU izvora, s naglaskom na urbani razvoj.
Ciljnom skupinom su obuhvaceni svi postojeci i bududi korisnici, kao i partneri na projektima
te suradnici.

- Mediji. Predstavnici televizijskih i radio postaja te tiska imaju vaznu ulogu u komunikacijskom
procesu, osobito u kontekstu poticanja javnosti na strateSko promisljanje i aktivan angazman.

Komunikacija s prethodno definiranim ciljnim skupinama dat ¢e vrijedan doprinos ucinkovitoj izradi i
provedbi Strategije razvoja Veceg urbanog podrucja Karlovac.
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Svaku od ciljnih skupina utvrdenih Komunikacijskom strategijom obiljeZavaju razlic¢ite karakteristike,
interesi i potrebe. Iz tog razloga, vazno je ustanoviti takav komunikacijski okvir koji ¢e na fleksibilan i
promptan nacin odgovoriti na razlicite potrebe krajnjih korisnika. Potonje je moguce ostvariti odabirom
odgovarajuc¢ih komunikacijskih alata putem kojih ¢e se usmjeriti Zeljena komunikacija prema ciljnim
skupinama i otvoriti kanal za viSesmjernu komunikaciju i sustav povratnih veza.

Komunikacijska strategija predlaZze koristenje sljedec¢ih komunikacijskih alata za komunikaciju s
odabranim ciljnim skupinama:

o Vizualni identitet VUP KA za potrebe SRVUP KA — karakteristi¢an i jedinstven vizualni identitet
osigurat ¢e vidljivost i prepoznatljivost SRVUP Karlovac u komunikacijskim aktivnostima;

o Sluzbeno komuniciranje putem elektronicke poSte — za potrebe internog i eksternog
komuniciranja;

o SluZbena internet stranica — Grad Karlovac nositelj je izrade SRVUP Karlovac te je, u skladu s
time, potrebno na mreznoj stranici Grada osmisliti i pokrenuti poseban segment koji ce
sadrZavati sve informacije o poduzetim, postoje¢im i planiranim aktivnostima. Ovaj
komunikacijski alat koristit ¢e se i u svrhu informiranja o strate3koj i razvojnoj politici te
prilikama koje proizlaze iz SRVUP KA za Veliko urbano podrucje;

o  Profil na drustvenim mreZzama Grada Karlovca — putem druStvenih mreZa osigurat ¢e se Siri
doseg ciljnih skupina;

o Mediji - pod predmetnim se podrazumijeva predstavljanje SRVUP KA na televiziji i radijskim
emisijama, priopcenja i izjave za medije, objave za tisak i portale, konferencije za tisak i drugo.
Komuniciranje putem ovog komunikacijskog alata omogucava kontinuirano, intenzivno i
dinamic¢no informiranje u tijeku provedbe uz ostvarenje najveceg dosega;

o Publikacije, brosure, letci i ostali informativni i edukativni materijali u tiskanom i digitalnom
obliku;

o Tematska okupljanja kljuCnih internih dionika — radni sastanci, okrugli stolovi, struc¢ne
konferencije, radionice, edukacije, savjetovanja, predavanja i druga radna dogadanja na kojima
sudionici neposredno razmjenjuju misljenja i stavove;

o Savjetovanje sa zainteresiranom javnosti — omogucava ukljucivanje Sire javnosti u izradu akta
strateSkog planiranja s ciljem prikupljanja informacija o njihovim prijedlozima;

o Interna komunikacija — komunikacija na razini pripadnika javnog sektora (tijela javne vlasti) za
potrebe koordiniranja rada.

Navedeni komunikacijski alati pomno ¢e se kombinirati, a komunikacijski sadrzaj prikladno oblikovati
kako bi se prilagodili potrebama i karakteristikama pojedine ciljne skupine.
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Komunikacijske aktivnosti informiranja i vidljivosti potanko su prezentirane u Komunikacijskom
akcijskom planu u okviru poglavlja 5. Komunikacijske mjere navode se za svaki od predvidenih
specifi¢nih ciljeva kako slijedi:

Specificni cilj 1:

Unaprijediti informiranost javnosti o SRVUP KA i transparentnost razvojnog procesa u fazi izrade,
donosenja, provedbe i vrednovanja.

Mjera 1.1. Kontinuirano informiranje javnosti o ciljevima, prioritetima, mjerama i projektima SRVUP KA
tijekom njezine izrade, dono3enja i provedbe, znacaju VUP Karlovac u kontekstu nacionalne razvojne
politike te znac¢aju mehanizma integriranih teritorijalnih ulaganja za VUP Karlovac.

Mjera 1.2. Osigurati kapacitete lokalne samouprave zaduZene za informiranje i komuniciranje.

Specifi¢ni cilj 2:

Uspostaviti uc¢inkovitu komunikaciju i suradnju svih dionika na izradi i provedbi SRVUP KA te podidi
svijest o znacaju i potencijalu zajednickog strateskog planiranja razvoja VUP KA te ulozi i odgovornosti
pojedinih dionika.

Mjera 2.1. Uspostaviti otvoreni dijalog, komunikaciju i suradnju strucne i Sire javnosti.
Mjera 2.2. Razviti mehanizme komunikacije i koordinacije jedinica lokalne samouprave VUP KA.

Mjera 2.3. Aktivno ukljulivanje Sire javnosti u postupak pripreme, izrade, provedbe i vrednovanja
SRVUP Karlovac.

Specifi¢ni cilj 3:

Informirati javnost o dostupnim izvorima financiranja projekata s podrucja VUP KA, osobito onima
namijenjenim urbanom razvoju, te postignutim rezultatima.

Mjera 3.1. Pravovremena objava informacija o postoje¢im i nadolazeéim natjeCajima te postignutim
rezultatima.
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6. PRACENJE PROVEDBE | EVALUACIJA
KOMUNIKACIJSKE STRATEGIJE

U nastavku se daje prikaz potencijalnih pokazatelja uspjeSnosti provedbe ove Komunikacijske

strategije.

Tab. 2. Pokazatelji uspjesnosti provedbe Komunikacijske strategije

KOMUNIKACIISKI ALAT POKAZATELJ USPIJESNOSTI

savjetovanja

Vizualni identitet VUP Karlovac koji ¢e se o lzraden logotip VUP KA
koristiti za SRVUP KA u cilju osiguranja Izradeni drugi promotivni materijali na
vidljivosti i prepoznatljivosti unutar svih ciljnih kojima je primijenjen vizualni identitet
skupina SRVUP KA
Komunikacija putem elektronicke poste o Broj individualnih savjetovanja
o Otvoren posebni odjeljak na sluZzbenoj
Posebni odjeljak na sluzbenoj internet stranici internet stranici
Grada Karlovca Statisticki podatak o broju posjeta
AZurirani podatci na stranici
Otvoren profil na drustvenim mreZzama
. . . . Broj objava na drustvenim mreZzama
Profil na drustvenim mreZzama . el s .. Y .
Broj posjetitelja stranici na drustvenim
mreZama
o Kvantitativna (statisticka obrada) i
kvalitativna analiza (sadrZajni pregled)
o Brojreportaza u televizijskim i radio
Predstavljanje SRVUP KA u medijima emisijama
o Broj objavljenih ¢lanaka u tiskanim i
digitalnim sredstvima javnog
priopéavanja
N . .. .. . Broj izdanih i distribuiranih publikacija,
Publikacije, brosure, letci i ostali informativni i © JV . . P . )
.. . bro3ura, letaka i ostalih informativno-
edukativni materijal .. ..
edukativnih materijala
o Broj odrzanih radnih sastanaka,
e e 0 radionica, predavanja, konferencija i
Tematska okupljanja klju¢nih internih dionika Ly P ) J
slicno
o lzradena godisnja izvjesc¢a o provedbi
UkljuCenost Sire javnosti putem javno . . . .
) J P J & o Qdrzano javno savjetovanje
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STRATEGIJA RAZVOJA VECEG URBANOG PODRUCIA

7. POTENCIJALNI KOMUNIKACIISKI
PROBLEMI I RIZICI

Svako djelovanje karakterizira element potencijalnog rizika koji moZe negativno utjecati na uspjesnu
provedbu aktivnosti i ostvarenje predvidenih ciljeva. Takav rizicni/nesiguran ambijent prisutan je i u
komunikacijskom procesu. 1z tog razloga, potrebno je predvidjeti i utvrditi kljucne rizike, vijerojatnost
njihova nastanka i moguce ucinke te nacine njihova ublazavanja.

Potencijalni rizici koji bi mogli ugroziti ili usporiti dostizanje opéeg i specifi¢nih ciljeva ove
Komunikacijske strategije jesu:

o PogreSno formulirane i tempirane poruke mogu uzrokovati negativnu reakciju Sire/ciljine
javnosti.

o Anticipacija: provesti unutarnju kategorizaciju svake od ciljnih skupina te sadrZajno i
vremenski prilagoditi komunikacijski sadrzaj obiljezjima i karakteristikama primatelja
komunikacijskih poruka.

o Nedovoljan interes medija moZe rezultirati smanjenom participacijom ciljnih skupina u
razvojnom procesu

o Anticipacija: osigurati 3to Siru i dinamicnu vidljivost SRVUP KA te zainteresirati Siroki
krug dionika Cestim medijskim nastupima — prezentacije, izjave i priopéenja za medije
i sli¢no.

o Nepredvideni troSkovi mogu rezultirati smanjenim obujmom predvidenih komunikacijskih
aktivnosti, a time i smanjenom vidljivosti razvojnog procesa te razinom ukljucenosti
zainteresiranih dionika

o Anticipacija: provesti detaljnu analizu svih troSkova sukladno gospodarskim i
politickim kretanjima te osigurati rezervna sredstva za nepredvidljive troskove.

o Nedostatna i potencijalno negativna reakcija i ucesce dionika (pasivan i potencijalno revoltiran
pristup)

o Anticipacija: pribliZiti utvrdene ciljeve Siroj javnosti kao realno ostvarive i popratiti ih
benefitima koji e proizadi iz razvojnog procesa te osigurati proaktivnu i pravovremenu
komunikaciju sa Sirokom mreZzom dionika kako bi se stekao 5to vedi broj podrzavatelja.
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STRATEGIJA RAZVOJA VECEG URBANOG PODRUCIA

8. PRORACUN

Sredstva za provedbu komunikacijskih aktivnosti osiguravaju se u proracunu Grada Karlovca kao
nositelja izrade Strategije razvoja Veceg urbanog podrucja Karlovac i grada sredista VUP Karlovac. Uz
Grad Karlovac, sredstva u svojim proracunima za provodenje komunikacijskih aktivnosti vezanih uz
njihovo ucesc¢e u izradi i provedbi SRVUP KA, po potrebi, osiguravaju i ostali dionici.

Indikativni iznos potrebnih sredstava planira se na godisnjoj razini, sukladno planovima
komunikacijskih aktivnosti.
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9. KOMUNIKACIISKI AKCIJSKI PLAN

KKomunikacijski akcijski plan je prikaz provedbe svih komunikacijskih aktivnosti prema postavljenim ciljevima, ciljnim skupinama i vremenskom periodu
izvrSenja. U nastavku se daje prikaz komunikacijskog akcijskog plana primjenjivog za cijelo vrijeme trajanja procesa pripreme, izrade i provedbe SRVUP KA za
razdoblje do 2027. godine. Definirani pokazatelji ukazuju na potreban minimum kako bi se ostvarile aktivnosti. Kvantitativni pokazatelji mogu se aZurirati na
godisnjoj razini sukladno potrebi i prilagodbi tekucim uvjetima.

Tab. 3. Komunikacijski akcijski plan

Aktivnost

Komunikacijski alati

Nositelj aktivnosti

Ciljna skupina

Vremenski okvir

Pokazatelj uspjeSnosti

Izrada i aZuriranje podstranice na

Izrada internet stranica
prije usvajanja SRVUP

- Otvoren poseban odjeljak

. . .. Sluzbena internet Grad Karlovac, nositelj Sve ciljne PR < )
sluZzbenoj internet stranici Grada stranica SRVUP KA skupine KA, aZuriranje na sluzbenoj Internet
Karlovca za SRVUP KA P podstranice stranici Grada Karlovca
kontinuirano

o L R Dizajn prije usvajanja - Izraden logotip VU PKA
Dizajn i kontinuirano koristenje o - el . oy

. . . . L. . Grad Karlovac, nositelj Sve ciljne SRVUP KA, koristenje - Logotip koristen na
vizualnog identiteta VUP Karlovac Vizualni identitet . . . . . -

SRVUP KA skupine vizualnog identiteta drugim promotivnim
za potrebe SRVUP KA o s
kontinuirano materijalima VUP KA
Objava SRVUP KA u elektronickom Sluzbena internet Grad Karlovac, nositelj Sve ciljne Neposredno nakon ) Objavljen.SRVUP KA na
. - - web stranicama Grada
formatu stranica SRVUP KA skupine usvajanja SRVUP KA
Karlovca
Izrada i objava izvjeséa o Sluzbena internet Grad Karlovac, nositelj Sve ciljne Goditnie - Izradeno pet godisnjih
provedbi SRVUP KA stranica SRVUP KA skupine ) izvjeS¢a o provedbi
. " - - Sudjelovanje na jednoj

Predstavljanje i promocija SRVUP Sve ciljne Neposredno nakon e Lo
KA u medijima Mediji JLS VUP Karlovac skupine usvajanja SRVUP KA televizijskoj i jednoj radio

reportaZzi/emisiji

Organiziranje dogadanja

Tematska okupljanja

JLS VUP Karlovac

Javni sektor
(donositelji
odluka)
Partnersko i
Koordinacijsko
vijece

Prema potrebi (nakon
usvajanja SRVUP KA,
kod objave poziva i sl)

- Organizirano pet radnih

sastanaka, radionica,
predavanja ili konferencija
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STRATEGIJA RAZVOJA VECEG URBANOG PODRUCIA KARLOVAC

KOMUNIKACIISKA STRATEGIJA | KOMUNIKACIISKI AKCIISKI PLAN

Aktivnost

Komunikacijski alati

Nositelj aktivnosti

[¢]

o

Ciljna skupina
(Potencijalni)
korisnici

Gradani/sira
javnost

Vremenski okvir

Pokazatelj uspjeSnosti

sustava komunikacije

odluka)

Javni sektor

Osigurati kapacitete zaduZene za o Javni sektor - Provedene dvije edukacije

sustav komuniciranja s eksternim | o Interna komunikacija JLS VUP Karlovac (donositelji Kontinuirano o komunikaciji s

dionicima odluka) javnosti/PR

Organiziranje koordiniranog I o Jani sc_ektqr - - Organizirano 10.inte.(nih
o Interna komunikacija JLS VUP Karlovac (donositelji Kontinuirano sastanaka koordinacije

sustava komunikacije

Formiranje radnih tijela s
predstavnicima jedinica lokalne
samouprave (osnivanje
Koordinacijskog i Partnerskog
vijeca)

Javno savjetovanije u trajanju od
30 dana

Objava informacija o EU
natjecajima

o

o

o

o

Interna komunikacija

Javno savjetovanje

SluZbena internet
stranica
Portali

JLS VUP Karlovac

Grad Karlovac, nositelj
SRVUP KA

JLS VUP Karlovac

(@]

(@]

(@]

razvojnih mjera

Javni sektor
(donositelji
odluka)

Sve ciljne
skupine

Sve ciljne
skupine

O
(donositelji . .
. . . . . . - n n nih
OdrZavanje radnih sastanaka i o Radni sastanci odluka) - Organizirano pet _rad ]
S o JLS VUP Karlovac . Kontinuirano sastanaka, radionica,
otvorenih dijaloga o Otvoreni dijalog o Partnerskoi Lo "
S predavanja ili konferencija
Koordinacijsko
vijece
o Javni sektor
Organiziranje strucnih skupova i (donositelji - Organizirano pet radnih
konferencija prema iskazanom o Konferencije JLS VUP Karlovac odluka) Kontinuirano sastanaka, radionica,
interesu javnosti o Nositelji predavanja ili konferencija

Prije usvajanja SRVUP
KA

Neposredno nakon
izrade nacrta SRVUP KA

Kontinuirano

- Osnovano Partnersko
vijece

- Osnovano Koordinacijsko
vijece

- Odrzano javno
savjetovanje

- Objavljeno 15 ¢lanaka u
tiskanim/digitalnim
sredstvima javnog
priopéavanja
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STRATEGIJA RAZVOJA VECEG URBANOG PODRUCIA KARLOVAC
KOMUNIKACIISKA STRATEGIJA | KOMUNIKACIISKI AKCIISKI PLAN

Aktivnost Komunikacijski alati Nositelj aktivnosti

Ciljna skupina

Vremenski okvir

Pokazatelj uspjeSnosti
- Izdano 400 bro3ura, letaka

!zdavan]g brosura, le“taka isli¢cnih | o Bros'ure ILS VUP Karlovac o Sve ql]ne Pre'ma potrgbl (I<od {slicnih informativnih/
informativnih materijala o Letd skupine objave pozivai sl.) oo e

edukativnih materijala
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